
Eğitimli,bağımsız Spor Yazarlarının katkıları ve Uluslararası örnekler. 

Hazırlayan:Tek.Dir.Salahi Türel Uçkan 

III. ULUSLARARASI ÖRNEKLER 

Ülke / Lig Medya İlişkileri Politikası Sonuç 

İngiltere Premier 

League 

Basınla sürekli erişim, haftalık basın 

toplantıları 
Lig marka değeri 10 milyar £’u aştı 

Almanya Bundesliga 
Kulüp-medya iş birliği ile taraftar 

hikâyeleri 

Ortalama seyirci 42.000 (Avrupa 

rekoru) 

Hollanda Eredivisie 
Basına tam akreditasyon ve kulüp içi 

erişim 
Uluslararası yayın gelirinde %18 artış 

Türkiye Süper Lig 
Basın ile kriz dönemlerinde dahi 

diyalog 

Yayın gelirleri 2023–2024 sezonunda 

%15 arttı 

IV. EKONOMİK ETKİ ANALİZİ 

Katkı Alanı Ölçüm Yöntemi Ortalama Etki (%) 

Marka Değeri Sponsorluk anlaşma değeri +%35 

Seyirci Sayısı Stadyum doluluk oranı +%10 

Oyuncu Performansı Maç istatistikleri & Psikolojik anketler +%8 

Lisanslı Ürün Satışı Kulüp finans raporları +%20 

Yönetim Şeffaflığı Yolsuzluk vakalarının azalması -%25 

V. SONUÇ ve ÖNERİLER 

Spor yazarları, futbolun yalnızca anlatıcısı değil; onun ekonomik büyüme motorudur. Onların 

varlığı ve özgür çalışabilmesi: 

1. Marka değerini korur ve büyütür. 

2. Taraftar sadakatini güçlendirir. 
3. Oyuncu motivasyonunu artırır. 

4. Futbolun şeffaflığını sağlar. 

5. Uluslararası pazarda rekabet gücünü yükseltir. 

Öneri: Federasyonlar ve kulüpler, spor yazarlarıyla kurumsal düzeyde 

sürekli diyalog ve iş birliği mekanizmaları geliştirmelidir. Akreditasyon, 

bilgi paylaşımı ve medya erişimi, “ödüllendirme veya cezalandırma” aracı 

değil, futbolun gelişim aracıdır. 
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